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Gps. Il settore subisce un calo di fattural

I navigator
«perdono»

Nel 2009 il giro
d’affari é stato
di 207 milioni
in calo del 30%

Mario Cianflone

MILANO

wem 11Gpsha persolarotta. Ilmer-
cato dei navigatori, i cosiddetti
Pnd (Personal navigation device),
¢ in affanno, perde quota in volu-
me e in valore, sulla scia diun calo

nelle vendite causato dalla satura- .

zione e dal mancato avvio di un
mercato di sostituzione periodica.
Secondo Gtk nel 2008 in Italia so-
no stati venduti,smilionidi pezzi,
per quasi 290 milioni di euro. Nel
20091 satellitari portatili hanno ge-
nerato un volume d’affari di 207
milioni (-30%) per 1,241 milioni di
pezzivenduti(-20%).

Ilsettore & fortemente polarizza-
to su due marchi: TomTom e Gar-
min. Conil primo che haunmarket

share doppio del concorrerte e}il
resto in mano a player pilt piccoli
con quote sbriciolate. La casa olan-
dese in Italia in termine di unita ta
inmano il §4,4% del mercatd in aii-
mento rispetto al 52,8% dello scor-
soanno. Il concorrente ameticano,
con sede alle Cayman Islaphd, ha
guadagnato un punto cén yn
market share del 27,8 per cento.|A
seguire Mio con1'8,3% contrpil Geo
dell'anno precedente, e Navigon
oramai ridotto al 29 (gli alti mar-
chisono inferiori a questa qyota).
In termini di fattjirath,
TomTom hail58,2% (stabile ispét—
toaunanno fa) mentre Garmin pas-
sadal25,2al 27 per cento. Inagmeh-
to di due punti percentualild quota
diMio che vaal 6,5 per centd: A di-
cembre, il mese pitiricco, soho sta-
ti venduti Pnd per 31 milioni, con
uncalodel 259 rispetto al2008. Ma
quello che i numeri non di¢cono, &
cosa sta succedendo al mercato.
Va detto che rispetto a 5 anni fa,
quando il fenomeno dei Pnd e di
TomTom & esploso, si sonp con-
tratti gli spazi dimercato. |
. Dopol'innamoramento il}i'zia,

o

si & ben presto capito che in fondo
periltragitto casa/lavoroil Gpsser-
ve poco. E serve solo se haabordo
serviziaggiuntivi, davvero innova-
ti e utili. Oppure che portino van-
taggi pratici, come per esempio la
segnalazione degli autovelox. Que-
stafunzione evita di perdereipun-
ti della patente superando i limiti
divelocita in prossimita dei rileva-
tori: & un metodo d’uso dei Pnd
"promosso” anchie dalla Polizia
stradale perché rappresenta de
factounmodo per avere prudenza.
Senza dimenticare le informazioni
sul traffico, che permetterebbero
di evitare ingorghi, blocchi, code e
incidenti (oltre a consentire di or-
ganizzarele famose partenze intel-
ligenti) ma in Italia il servizio Tmc
deve ancora conquistare gli auto-
mobilisti.I quali, per anni, hanno vi-
stodisattenderele promesse e oggi
solo Infoblu ha le caratteristiche
per essere affidabile ed efficiente.
E come dimenticare Internet?
Seinavigatori iniziassero ad avere
un reparto per la connessione dati

- viarete cellulare, le potenzialita au-

menterebbero. Questa & un’oppor-

'0 e vendite, insidiato dagli smartphone

satellitari
a strada

tunita evolutiva che i grandi pro-
duttorinon possonorimandare, pe-
na la stagnazione del comparto. 11
web porterebbe informazioni ag-
giuntive, geolocalizzate e aggiorna-
te in tempo reale, oltre a un’assi-
stenza istantanea in caso di emer-
genza. Senza dimenticare i servizi
aggiuntivi che andrebbero a esten-
dere quelli gia disponibili.

1 Pnd hanno subito, e subiran-
noancor dipitllaconcorrenzade-
gli smartphone. Due settimane fa
Nokia ha "regalato” la navigazio-
ne sui suoi telefonini, dopo avere
messo sul piatto oltre 8 miliardidi
euro per acquisire tecnologie e
aziende come lo specialiste in
mappe Navteq. Dal canto suo, Go-
ogle ha tutto da conquistare e si
appresta anche in Europa ad av-
viare il servizio navigation per i
cellulari basati su Android.

E cosi i giganti della telefonia
mondiale e di Internet entrano nel
piccolo mercato scompigliandone
leacque. O, anzi; portando quel tan-
toatteso vento dicambiamenti che
gonfieradinuovole vele al settore.
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